Regulamin konkursu ,,Stuchaj miasta”
zwany dalej ,,Regulaminem”.

l. Postanowienia ogéine

Organizatorem konkursu ,StUCHAJ MIASTA” (dalej: ,Konkurs”) jest WYBOROWA
S.A., z siedzibg w Poznaniu ul. Janikowska 23, 61-070 Poznan, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, VIIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS 0000034442, posiadajgca numer REGON 631000141, NIP 777-00-03-038, o
kapitale zaktadowym 299.510.000 ziotych, w catosci wptaconym (dale;:
,organizator”).

Podmiotem, ktéremu Organizator powierzyt administrowanie i przeprowadzenie
Konkursu jest Buzz Media z siedzibg w Warszawie, Al. Wilanowska 81 lok. 24, 02-
765, NIP 5862135290 (dalej: ,Agencja”).

Konkurs odbywa sie w terminie od 8 lutego 2016 r. do 6-13 marca 2016 r. do godziny
00.00 i jest prowadzony za posrednictwem strony internetowej www.sluchajmiasta.pl,
(dalej: ,Strona konkursowa”). Czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem
nagrod oraz rozpatrywanie ewentualnych reklamacji zakoncza sie najpdzniej do dnia
30 marca 2016 r.

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik”) moze byé petnoletnia osoba fizyczna
posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, ktéra akceptuje Regulamin i
wyraza zgode na udziat w Konkursie.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie wiecej niz jeden raz.
W ciggu trwania catego Konkursu Uczestnik moze wygrac tylko jedng Nagrode.

W Konkursie nie mogg braé¢ udziatu pracownicy (w tym osoby swiadczace prace na
innej podstawie niz umowa o prace) oraz wspotpracownicy Organizatora, Agencji,
oraz czionkowie ich rodzin. Przez czionkdédw rodziny rozumie sie: wstepnych,
zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw i osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne i nieodptatne.

Nad prawidtowym przebiegiem konkursu czuwa komisja konkursowa powotana przez
Organizatora (dalej ,Komisja”).

Il. Warunki konkursu

Dnia 8 lutego 2016 roku opublikowana zostanie Strona Konkursowa.

Zadaniem Uczestnikéw jest dodanie zdjecia lub materiatu video (0 maksymalnym
czasie trwania 60 sekund) swojego autorstwa, ktére przedstawiaé bedzie wiasng



interpretacje tematu przewodniego konkursu ,,Nocne zycie Twojego miasta”. (Etap
| - trwajgcy od 8 lutego do 14 lutego 2016 roku; Il Etap - trwajacy od 15 lutego do 21
lutego 2016 roku; Etap Il - trwajacy od 22 lutego do 28 lutego 2016 roku; Etap IV —
trwajgcy od 29 lutego do 6 marca 2016 roku). Uzytkownik musi tez uzupetni¢ dane
osobowe w formularzu zgtoszeniowym (dalej: ,Zgtoszenie”).

Materiat wideo powinien spetnia¢ ponizsze wymagania:

a) Jakosc¢: minimum SD, maksimum 1080p, przy czym:

Jakosé Bitrate (kb / s)
SD 2000 - 5000
720p 5000 - 10000
1080p 10000 - 20000

b) Format obrazu dla wybranej jakosci:

Format

Standardowej rozdzielczosci (SD),

4:3 640 x 480 px

Standardowej rozdzielczosci (SD)

16: 9 640 x 360 px

720p HD Video

Format 16: 9 1280 x 720 px

1080p HD Video

Format 16: 9 1920 x 1080 px

c) Czasu trwania materiatu video: maksymalnie 60 sekund.

Materiaty wideo nie spetniajgce wymagan stawianych ustepem powyzszym zostang
przez Organizatora odrzucone.

Kazde Zgtoszenie jest moderowane, a Uczestnik otrzyma informacje drogg mailowg o
akceptacji/odrzuceniu Zgtoszenia.

Zakazane s3g wszelkie Zgtoszenia zawierajgce tresc, ktéra:
a) narusza powszechnie obowigzujgce przepisy prawa;
b) narusza dobra osobiste jakichkolwiek osdb, w tym wizerunek, godnosc i czes¢;

c) zawiera tresci obrazliwe lub ponizajgce, badz zacheca do obrazania lub ponizania
jakichkolwiek oséb;



d) przedstawia abstynencje lub umiar w spozywaniu alkoholu w negatywny sposéb
lub zacheca do naduzywania alkoholu;

e) przedstawia osoby matoletnie, a takze ich graficzne odwzorowania;

f) jest skierowana do oséb maloletnich lub zacheca do sprzedazy napojow
alkoholowych takim osobom lub spozycia alkoholu wspélnie z takimi osobami;

g) przedstawia osoby, ktérych wyglad wskazuje na to, ze sg nietrzezwe, przedstawia
lub nawigzuje do kobiet w cigzy lub w okresie karmienia;

h) kierowana jest ze swej istoty do kobiet w cigzy lub w okresie karmienia;
i) sugeruje, ze naduzywanie alkoholu jest spotecznie akceptowalne;

]) pokazuje brutalne, agresywne lub niezgodne z prawem zachowania badz
zacheca do takich zachowan.

Sposréd przestanych Zgtoszeh w dniach 8 lutego 2016 roku do 6 marca 2016 roku,
Komisja wybierze Zgtoszenia, ktére jej zdaniem sg najbardziej kreatywne, a ich
autorzy zostang nagrodzeni. Pod uwage bedzie brana oryginalno$¢ przestanego
materiatu, trafnos¢ doboru zdjecia lub Utworu. Autorzy zwycieskich Zgtoszen (dale;:
,Laureaci’) otrzymajg Nagrode opisang w pkt. [V Regulaminu.

Uczestnik z chwilg wystania Zgtoszenia do Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie
jego danych osobowych do celow zwigzanych z realizacjg Konkursu.

Ill. Prawa autorskie

Uczestnik, z chwilg dokonania Zgtoszenia, przenosi na Organizatora majgtkowe
prawa autorskie do Utworu bedgcego przedmiotem Zgtoszenia na ponizszych polach
eksploatacji:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie jakgkolwiek technikg, catosci lub czesci Utworu,
za pomocg technologii analogowej, cyfrowej lub optycznej, we wszystkich
skalach, w wersjach dwu i tréjwymiarowej, za pomoca druku, zapisu na ptycie
fotograficznej, offsetu, drukowania na folii samoprzylepnej, nadrukowywania,
drukowania (nanoszenia) na wszelkich materiatach; na wszelkich nosnikach,
w szczegdlnosci: ptyta fotograficzna, fotografia cyfrowa, CD, video CD, CD-l,
CD-Plus, improved CD, CD-lI music, photo-CD-portfolio, CD-DA, EBG
(electronic graphical book), EBXA, CD-Rom, MD, dyski laserowe, karty
magnetyczne, DAT, DVD, DCC, fot-CD, CD-Rom-XA, dyskietki, karty pamieci,
MOD, MP3, CD-SD, HD-CD, HDTV, mini-dyski, tasmy magnetyczne, kasety,
kasety video; takze w ramach reklamy lub promocji (w tym w szczegdlnosci
wykorzystywanie w materiatach reklamowych drukowanych i cyfrowych,
wydawanie i rozpowszechnianie jako materiatdbw reklamowych, itp.),
niezaleznie od formy materiatow reklamowych lub ich wielkosci, techniki
utrwalania oraz miejsca ekspozyciji, jak rowniez od ich ilosci, naktadu, techniki
sporzgdzenia i sposobu dystrybuciji;



b) wprowadzanie do pamieci komputera, do sieci komputerowej i/lub
multimedialnej, do baz danych,

c) wyswietlanie i publiczne odtwarzanie oraz publiczne wykonanie; w dowolnym
celu, w tym w szczegdélnosci w celach marketingowych, promocyjnych,
reklamowych, produkcyjnych, artystycznych oraz charytatywnych, w
szczegoblnosci za pomocg technik analogowych lub cyfrowych, transmisji ,na
zywo”, na ekranach, ekranach video, ekranach plazmowych/lcd/led,
projektorach, promieniach laserowych, dla ograniczonej lub nieograniczonej
liczby osdb;

d) wprowadzanie do obrotu w kraju i za granicg; w tym wydanie drukiem, catosci
lub czesci, Utworu w dowolnej formie, w tym w formie publikacji ksigzkowej
lub prasowej;

e) nadawanie i reemitowanie analogowe oraz cyfrowe wizji i/lub fonii
(kodowanego lub niekodowanego, odpfatnego Ilub nieodptatnego, w
jakimkolwiek systemie, formacie Ilub technologii), przewodowe oraz
bezprzewodowe przez stacje naziemng lub za posrednictwem satelity m.in. za
posdrednictwem  platform  cyfrowych, sieci  kablowych, potgczen
telekomunikacyjnych, telewizji mobilnej, IPTV, DSL, ADSL, jakichkolwiek sieci
komputerowych (w tym Internetu) itp.,

f) publiczne udostepniania w taki sposob, aby kazdy mogt mieé dostep do do
Utworu w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (m.in. udostepniania w
Internecie i w ramach innych technik przekazu danych wykorzystujgcych sieci
telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe, np. w ramach serwiséw
odptatnych lub nieodptatnych, dostepnych m.in. w technice downloading,
streaming, IPTV, ADSL, DSL oraz jakiejkolwiek innej), a takze w ramach
dowolnych wustug telekomunikacyjnych z zastosowaniem jakichkolwiek
systeméw i urzgdzen (m.in. telefondw stacjonarnych i/lub komérkowych,
komputeréw stacjonarnych i/lub przenosnych, a takze przekazéw z
wykorzystaniem wszelkich dostepnych technologii np. GSM, UMTS itp., za
pomocg telekomunikacyjnych sieci przesytu danych), wykorzystywanie,
catoéci lub czesci Utworu, na opakowaniach produktéw, w tym napojéw
alkoholowych oraz w celu oznaczania ustug;

g) wykorzystywanie, catosci lub czesci Utworu, w celach i na srodkach
przeznaczonych do reklamy lub promocji produktéw i ustug, w tym napojow
alkoholowych, niezaleznie od formy i tresci materiatbw reklamowych, ich
wielkosci, materiatéw, z ktorych zostaty sporzgdzone, techniki utrwalania oraz
miejsca ekspozycji, w tym w broszurach, ulotkach, wizytéwkach reklamowych
i katalogach niezaleznie od ich ilosci, naktadu, techniki sporzadzenia i
sposobu dystrybuciji.

9. Uczestnik nie jest uprawniony do wynagrodzenia, w tym do wynagrodzenia za
korzystanie z Utworu na poszczegolnych polach eksploataciji.

10. Uczestnik przenosi nadto na Organizatora prawo do wykonywania i zezwalania innym
na wykonywanie praw zaleznych do Utworu.



11.

12.

13.

14.

W przypadku zamiaru zbycia autorskich praw majgtkowych na polach eksploatacji
niewymienionych w Regulaminie, Organizatorowi bedzie przystugiwato prawo
pierwszenstwa w nabyciu praw autorskich majgtkowych w takim zakresie.

Uczestnik, bez prawa do wynagrodzenia, udziela Organizatorowi nieodwotalnego
zezwolenia na ingerencje w integralnos¢ Utworu/ow, w tym w szczegolnosci na
wykorzystywanie czesci Utworu/ow, tgczenie jego/ich z innymi utworami lub dzietami
niestanowigcymi utworéw. Takie zezwolenie skuteczne jest na terytorium wszystkich
panstw Swiata. Uczestnik zobowigzuje sie nadto nie wykonywac swoich autorskich
praw osobistych w odniesieniu do Utworu wobec Organizatora w zakresie
nienaruszalno$ci tresci i formy Utworu oraz jego rzetelnego wykorzystania a takze
nadzoru nad sposobem korzystania z utworu. Uczestnik wyraza zgode na
rozpowszechnianie Utworu bez oznaczenia jego autorstwa, w szczegodlnosci w
reklamie i w ramach dziatarn promocyjnych.

Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora od wszelkich roszczen oséb trzecich
powstatych w zwigzku z faktem, ze w dacie udzielenia licencji lub przeniesienia
jakichkolwiek praw, nie przystugiwaty one Uczestnikowi, w zakresie okreslonym w
Regulaminie. W razie postepowania sgdowego, Uczestnik wstgpi w miejsce
Organizatora albo, gdy taka zmiana podmiotowa okaze sie niemozliwa, wezmie
udziat w sprawie razem z Organizatorem po stronie pozwanej, chyba, ze Organizator
wyraznie postanowi odmiennie. Uczestnik zobowigzany jest w razie jakichkolwiek
roszczen osob trzecich, do udostepnienia Organizatorowi wszelkiej dostepnej
dokumentaciji.

Organizator uprawniony jest do przeniesienia catosci lub czesci praw nabytych moca
powyzszych ustepéw 1-13 na osoby trzecie.

IV. Nagrody
W Konkursie przyznanych zostanie tgcznie 100 nagréd w postaci:

a) 20 biletéw na koncert ,Radzimir Debski Live Act inspired by Wyborowa”
b) 80 zestawdw o wartosci 200 zt brutto kazdy, sktadajgcego sie z limitowanej bluzy
oraz czapki ,Stuchaj miasta by Jacob”

zwanych dalej: ,Nagrodg”

Nagrody przyznawane bedg w kazdym etapie konkursu:

Etap | - trwajacy od 8 lutego do 14 lutego 2016 roku — 5 biletow oraz 20 zestawdéw
Etap Il - trwajgcy od 15 lutego do 21 lutego 2016 roku — 5 biletéw oraz 20 zestawow
Etap Il - trwajgcy od 22 lutego do 28 lutego 2016 roku — 5 biletéw oraz 20 zestawow
Etap IV — trwajgcy od 29 lutego do 6 marca 2016 roku — 5 biletéw oraz 20 zestawow

Etap V — trwajgcy od 7 marca do 13 marca 2016 roku — 5 biletéw oraz 20 zestawow

Uczestnicy przyjmujg do wiadomosci, ze data i miejsce koncertu ,Radzimir Debski
Live Act inspired by Wyborowa” zostang podane do publicznej wiadomosci po
zakonczeniu konkursu, w terminie ustalonym przez Organizatora.



10.

11.

12.

Laureatowi przystuguje prawo wytgcznie do jednej Nagrody w Konkursie.

Nagrody przyznawane sg kazdorazowo po zakonczeniu danego Etapu i mogg zostac
przyznane Uczestnikom, ktérzy dokonali Zgtoszenia podczas tego Etapu. Komisja
moze jednak przyznaé Nagrode z pominieciem powyzszej zasady.

Komisja, sposréd Uczestnikéw wytoni 100 Zwyciezcow. W terminie do 14 dni od
zakonczenia kazdego z etapow, Organizator poinformuje Laureata o wygranej
mailowo.

Kazdy z Laureatéw, pod rygorem utraty prawa do Nagrody, zobowigzany jest do
potwierdzenia otrzymania wiadomosci o wygranej w Konkursie.

W przypadku niepodania przez Laureata Konkursu petnych danych niezbednych do
przekazania Nagrody w terminie 5 dni od dnia otrzymania informacji od Organizatora,
traci on/ona prawo do Nagrody, a Organizator wytania kolejnego Laureata, ktéry
otrzyma Nagrode.

Nagrody zostang przestane Laureatom Konkursu kurierem na koszt Organizatora, na
adres podany przez Laureata w terminie najpézniej w ciggu 30 (trzydziestu) dni od
daty zakonczenia Konkursu.

Nagroda nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny albo na inng rzecz ani
Swiadczenie.

Nagroda moze by¢ wydana wytgcznie Laureatowi Konkursu.

W przypadku, gdy okaze sie, ze Laureatem Konkursu jest osoba, ktéra nie spetnia
warunkow okreslonych w art. |1 ust. 4 Regulaminu, osoba taka traci prawo do
Nagrody.

W przypadku gdy pojawig sie zastrzezenia co do posiadania przez Laureata pemni
praw autorskich do Utworu lub zezwolenia na rozpowszechnianie wizerunku osob
trzecich, Laureat Konkursu ma 3 dni na przedstawienie dowodéw swiadczgcych o
posiadaniu przez niego petni tych praw. W przeciwnej sytuacji Laureat traci prawo do
Nagrody, a Organizator nie jest zobowigzany do przyznania tej Nagrody innemu
Uczestnikowi.

V. Postepowanie reklamacyjne

Wszelkie reklamacje w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie powinny by¢ zgtaszane
w formie pisemnej oraz przesytane listem poleconym na adres: Agencja Buzz Media,
ul. Bzowa 13, 02-708 Warszawa, z dopiskiem: ,Stuchaj miasta” w terminie do 14 dni
od dnia zakonczenia Konkursu (decyduje data stempla pocztowego).

Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora w terminie 14 dni od daty ich
otrzymania.

W terminie 7 dni od daty rozpatrzenia reklamacji Organizator przesle Uczestnikowi
ostateczng informacje o sposobie rozpatrzenia reklamacji.



VI. Dane osobowe

. Administratorem danych osobowych podanych przez Uczestnikdw Konkursu jest
WYBOROWA S.A., z siedzibg w Poznaniu (61-070), ul. Janikowska 23,
Przetwarzanie danych osobowych odbywac sie bedzie na zasadach przewidzianych
ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2002r.
Nr. 101 poz. 926 z p6zn. zm.).

Przetwarzanie danych osobowych zostato powierzone Buzz Media z siedzibg w
Warszawie, Al. Wilanowska 81 lok. 24, 02-765, zgodnie z art. 31 Ustawy o ochronie
danych osobowych.

Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, lecz jest niezbedne do
wydania Nagréd i rozpatrzenia ewentualnych reklamacji. Osobom udostepniajgcym
dane osobowe przystugujg prawa do dostepu do tresci danych, mozliwosci ich
poprawiania.

Dane osobowe Uczestnikbw bedg przetwarzane przez Buzz Media z siedzibg w
Warszawie, Al. Wilanowska 81 lok. 24, 02-765w celu realizacji Konkursu, chyba ze
Uczestnik wyrazi zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach
marketingowych przez WYBOROWA S.A.

VIl. Postanowienia koncowe

Biorgc udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki, ktére
uprawniajg go do udziatu w Konkursie oraz wyraza zgode na udziat w Konkursie na
zasadach okreslonych w Regulaminie, a w szczegolnosci Uczestnik zobowigzuje sie
nie ingerowac w przebieg Konkursu w sposéb naruszajgcy jego zasady oraz przebieg
zamierzony przez Organizatora.

Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku
podjecia przez Organizatora uzasadnionego podejrzenia naruszenia przez
Uczestnika postanowien Regulaminu.

Niezaleznie od ust. 3 powyzej Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z
Konkursu Uczestnika, ktéry w ocenie Organizatora naruszy ogolne zasady
obowigzujgce na Stronie, naruszy dobre obyczaje Ilub zasady wspotzycia
spofecznego.

Organizator zastrzega sobie prawo zmian Regulaminu w kazdym czasie bez podania
przyczyny poprzez zamieszczenie odpowiedniej informacji w zaktadce Konkursu oraz
w wersji papierowej w siedzibie Organizatora. Zmiana Regulaminu nie moze
naruszac praw nabytych przez Uczestnikow.

Niniejszy Regulamin dostepny jest w linku na Stronie konkursowej oraz w wers;ji
papierowej w biurze Organizatora w Warszawie przy ul. E. Plater 53, 00-113
Warszawa.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika
niewlasciwych lub nieprawdziwych danych dotyczgcych adresu zamieszkania lub



innych danych uniemozliwiajgcych lub opdzniajgcych wreczenie przez Organizatora
Nagrod w zwigzku z prowadzeniem Konkursu.

7. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego.

8. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 8 lutego 2016 r.



